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１． 店舗別売上高（対前年増減率）

構成比(％) 入店客数(％) 営業日数増減

名 古 屋 店 △ 4.0 46.4 △ 6.0 ±0日

岡 崎 店 △ 7.6 2.0 △ 10.5 △1日

名 古 屋 駅 店 △ 1.0 4.2 3.9 ±0日

豊 田 店 △ 2.4 3.4 △ 3.5 ±0日

高 槻 店 △ 7.7 5.4 3.5 ±0日

上 野 店 5.0 22.9 3.4 ±0日

銀 座 店 △ 1.6 5.5 △ 5.1 ±0日

静 岡 店 0.3 10.3 △ 2.1 ±0日

合 計 △ 1.6 100.0 △ 1.2

２． 商品別売上高（対前年増減率） ３．商況概況

構成比(％) ＜主な店舗別売上高概況＞

紳 士 服 ・ 洋 品 △ 5.1 7.4 ・全店売上高は対前年△１．６％。前年実施を上回った店舗は、

婦 人 服 ・ 洋 品 △ 1.6 28.4 　上野店、静岡店。

子 供 服 ・ 洋 品 △ 3.2 3.6 ・名古屋店は、ラグジュアリーブランドや宝飾品など高額品の売上は

そ の 他 衣 料 品 △ 6.6 3.5 　好調だったが、初夏物衣料の売上が低調であったことや、

 △ 2.8 42.9 　レストラン街改装工事による閉鎖の影響もあり、前年を下回った。

△ 3.4 10.1 ・岡崎店は、営業日前年比１日減。

化 粧 品 1.5 3.3 ・高槻店は、改装効果とイベント実施で入店客数は増加。売上は昨年

美術・宝飾・貴金属 △ 0.4 7.3 　実施した廉売催事中止の反動による減少。

そ の 他 雑 貨 △ 5.4 6.3 ・上野店は、改装効果持続により、入店客数増。

△ 2.0 16.9 ・静岡店は、入店客数は前年を下回ったものの、ラグジュアリーブランド

家 具 2.0 2.8 　や会場催事が堅調で４ヶ月連続で対前年売上増。

家 電 △ 4.9 0.9 ＜主な商品別売上高概況＞

そ の 他 家 庭 用 品 3.4 6.8 ・紳士服・洋品は、スーツ・コート、ヤングの不振により前年を下回った。

2.3 10.5 ・婦人服・洋品は、ラグジュアリーブランドが堅調だったものの、ミセス

生 鮮 食 品 △ 10.1 2.4 　衣料が低調だったため前年を下回った。

菓 子 2.1 5.1 ・その他衣料品は、前年の呉服の大口売上の反動等で減。

惣 菜 1.2 4.9 ・美術・宝飾・貴金属は時計、宝飾品は好調だったものの、美術が苦戦し

そ の 他 食 料 品 12.0 4.4 　前年を僅かに下回った。

2.2 16.8 ・生鮮食品は、物産展の月ずれ等のため、前年を下回った。

△ 19.2 1.8 ・その他食料品は、法人外商の大口受注で大幅増。

1.5 0.7 ・食堂・喫茶は、名古屋店本館レストラン街改装閉鎖により、前年を

　 35.8 0.4 　大幅に下回った。

　 △ 1.6 100.0

（注） １、２表とも、構成比の合計は計算処理上必ずしも１００％にはなりません。

お問い合わせ先　 ㈱松坂屋ホールディングス　　　（名古屋）　℡　０５２－２６４－７０２８

　　　　　　（東　 京）　℡　０３－３５７２－１０２１
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