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２０１５年５月１２日
Ｊ.フロントリテイリンググループ

株式会社大丸松坂屋百貨店

 
お客様の多様なニーズにお応えするため、品揃えを１００点増加 

２０１５ 大丸・松坂屋の「夏の贈り物」 
５月１３日（水）からインターネットで承りをスタートします。 

 
 
 

 
 
 

【    「夏の贈り物」 ポイント    】 

 2015年の大丸・松坂屋の「夏の贈り物」（お中元ギフト）は、6月1日（月）全店のギフトセンターで承りをス

タートします。インターネットでの承りは、店頭より先行して5月13日（水）から開始します。 
 近年、お中元・お歳暮では、従来の儀礼的な贈答需要が縮小傾向にある一方で、お客様の親族や知人などより

親しい人に贈るプライベートギフトは、贈った相手の方に、心から喜んでいただけるものを、こだわりぬいてお

選びになるといった傾向が強くなっています。また、価格に対する意識も、消費増税後シビアになる一方で、品

質と価格のバランスに納得されれば、予算に固執することなくご購入されるお客様も増加しています。 
 そういった、お客様の多様なニーズにお応えするべく、大丸・松坂屋では、昨年の１，５６１点よりも約１０

０点多い、１，６５０点の商品をご用意いたしました。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

１． 親しいご家族・知人に贈るプライベートギフトを充実 

思わず「写真に撮って人にみせたくなる」印象的で話題性のあるギフトを強化。美と健康志向が強く素材に

こだわる、アラ３０、アラ４０など、ギフト市場における若い世代のお客様にむけて、しきたり、慣習にと

らわれない、カジュアルなギフト商品をご用意。 
昨年同様、進藤晶子さんをナビゲーターに起用しています。 

２． 本物志向・品質重視、百貨店ならではの高品質ギフトを強化 

価格よりも品質を重視する、本物志向のお客様にむけて、日本の食文化を選りすぐってご用意。今年、初登

場の「にっぽんうまいもの紀行」は、北陸新幹線開業で注目を集める北陸を中心に地元の名産品や人気グル

メをご用意。さらに「美味厳選」は、希少性が高く、贈答用としては大丸・松坂屋でしか手に入らない商品

もご用意。 

３． ＱＲコードを活用して、商品の背景にあるストーリーを見える化 

   カタログでは、上記、１．２のカテゴリーの商品３０点にＱＲコードをつけ、生産した産地やこだわりポイ

ントなどをご案内。中でも４点には動画をつけてご案内します。百貨店業界初の試みです。 

 

４． 効率重視のお客様にＷＥＢ受注の価格対応を強化 

日頃からＷＥＢ上で買い物をされるお客様は、常に比較検討するなど、より価格志向が強い傾向にあるよう

です。そこで、ＷＥＢ限定対応の優待割引商品を１９１点追加いたしました。 

５． 「安心感」「高級感」がある定番商品を優待価格で充実 

   消費増税以降よりシビアになった価格志向に対応する商品をご用意。
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１． 親しいご家族・知人に贈るパーソナルギフトを充実 
昨年中元期から「進藤晶子さん想いをこめたこだわりギフト」として、

よりカジュアルなパーソナルギフトを紹介していますが、昨年は、３０

代の買上シェアが、対前年０．３ポイント上昇。今回はさらに商品数を

２点増やして２３点ご用意しました。 
ホームパーティーなどに持参していただいても、思わず歓声が聞こえて

きそうなくらい、華やかに彩られた商品をご用意しています。 
価格帯は５，４００円（送料・税込み）を中心にしています。 
 

ｼｮｳﾀﾆ「夏涼夏ゼリー寄せ」￥５，４００ 

２． 本物志向・品質重視、百貨店ならではの高品質ギフトを強化 
外国人観光客の増加、世界的な日本食ブームなど、近年日本製品の品質

の良さを再認識する機会が増えています。 
大丸・松坂屋は、日本全国に店舗を持つ強みを活かして、全国各地の名

産品を「にっぽん うまいもの紀行」と題してご紹介。 
さらに、「美味厳選」では全国から選りすぐりの生産者・ブランドととも

に開発した今期初取扱アイテムや大丸・松坂屋でしか手に入らない商品

をご用意しております。価格帯は１０，８００円（送料・税込み）と５，

４００円（送料・税込み）の二つを中心にしています。 

【  「夏の贈り物」 ポイント詳細  】  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
〈福井／番匠本店〉越前かにめしセット

￥５，８００ 大丸松坂屋限定
 

 

 

 
３． ＱＲコードを活用して、商品の背景にあるストーリーを見える化 

百貨店業界初の試みとして、上記１，２のカテゴリーの商品３０点のカ

タログにＱＲコードを掲載しています。 
スマートフォンのＱＲコードリーダーで読み取って、アクセスしていた

だくと、商品のブランド紹介、産地・生産者紹介、こだわり紹介などを

ご覧いただける仕組みです。一部商品は、動画でご紹介しています。ご

自宅使用限定の少量お試しセットなど（※ＷＥＢサイト限定商品）もご

用意しました。 
また、その画面から、ＷＥＢで簡単に受注ができます。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
４． 効率重視のお客様にＷＥＢ受注の価格対応を強化 

受注期間：５／１３（水）～８／８（土） 
ＷＥＢでの受注量は毎年増加しており、昨年のお歳暮期には、前年比６％増でした。また、ＷＥＢでお買い上げ

いただくお客様の特徴として、店頭に来店されるお客様よりも、価格志向が強いという傾向が見られます。そこ

で、通常の優待割引商品に加えて、ＷＥＢサイト限定対応の優待割引商品を１９１点追加いたしました。 
（※ＷＥＢでの優待割引は上記受注期間１０％割引（酒類５％）＋全国送料無料） 
本年は、受注最終日を、ギフトセンター開設期間より２日長く設定し、お求め忘れのないよう対応いたします。
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５． 「安心感」「高級感」がある定番商品を優待価格で 
  「お中元」として贈る商品は、先様のライフスタイルを十分把握した上で、安心感のある大手メーカーの商品を

贈りたいというのが、一般的なお客様のニーズのようです。 
  大丸・松坂屋では、定番商品が優待割引価格でお選びいただけることは、認知していただいているところです。

  （大丸では、早期受注がより割引率が上がります。） 
本年も前年よりも７点多く、８１８点の優待割引ギフトをご用意。 
  また、価格帯も、従来の中間価格￥４，３２０（税込み）、￥２，１６０に加えて、￥３，７８０（税込み）

￥２，７００（税込み）といった新たな価格帯の商品をご用意。より、価格にこだわってお選びいただけます。

 
 
 
 
 
 
  ※大丸・松坂屋各店ギフトセンターで税込み１万円以上お買い上げのお客様にプリント保冷バックをプレゼント。

（大丸・松坂屋合計で１０万個を準備しています。） 
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大丸：６／１（月）～６／３０（火）商品に応じて１５％・１０％・８％割引＋全国送料２１６円

   ７／１（水）～８／ ６（木）商品に応じて１０％・８％割引＋全国送料２１６円 
                 （※大丸松坂屋カード会員様限定） 

松坂屋：６／１（月）～８／ ６（木）１０％割引＋全国送料無料 ※酒類５％、精肉は割引なし 
                  （※大丸松坂屋カード会員様限定） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

【  「夏の贈り物」 予想アラカルト  】 
 

 

〈売上目標〉          対前年３％増 （※うち、ＷＥＢ売上目標 対前年１０％増） 
〈受注ピーク（予想）〉 大 丸 ６月３０日（火） 

松坂屋 ７月 ４日（土）５日（日） 
〈予想平均単価〉    大 丸 ３，６８０円（前年３，６６０円） 
            松坂屋 ３，８００円（前年３，７８３円） 
 
〈売れ筋予測ベスト５〉 
    

  
2015 年（予

想） 
2014 年実績 

1位 洋菓子 ビール 

2位 ビール 洋菓子 

3位 カタログギフト カタログギフト 

4位 和菓子 飲料水 

5位 麺類 和菓子 

 

本年の「夏の贈り物」では、 
１位と２位の順位に変動がある 
のではないかと見ています。 
洋菓子は、パティシエ人気がド 
ラマなどの影響で更に盛り上が 
っており、また、ご用意してい 
る商品点数が多く、選択の幅が 
広いことも要因の一つのよう 
です。 
 

〈モロゾフ〉サマーロイヤルタイム 

３，２４０円（税込み）※優待割引対象品

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

お問い合わせ先 

大丸松坂屋百貨店 広 報 部 杉谷・五味 TEL03-6895-0816  FAX03-6674-7565 
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